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In recent decades, agritourism has been recognized as a type of agricultural investment 

and primarily a diversification strategy to increase the economic value of agricultural 

businesses. This can impact the livelihoods of rural residents and improve the local 

economy. Accordingly, the purpose of the present study is to investigate the relationship 

between community-based agritourism and rural business development. The study area 

is the rural regions of Tonekabon Township, which annually attracts a large number of 

incoming tourists. Given the high capacities of agritourism in this area, such as rice fields, 

citrus and tea gardens, ornamental flower and plant cultivation, fish ponds, and so on, it 

can be considered one of the sites suitable for developing agritourism. The research 

method is descriptive-analytical. The statistical population consists of farmers living in 

the rural areas of Tonekabon Township. Required data were collected using a 

questionnaire and analyzed by SPSS statistical software. According to the types of 

variables and research indicators, different tests including mean tests, one-sample T-test, 

and correlation tests were employed. The findings indicate that the creation and 

development of community-based agritourism (CBAT) activities have a direct and 

significant relationship with the development of rural businesses. 
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Introduction 
In recent years, agricultural producers have engaged in tourism-related activities, opening their farms 

to guests seeking entertainment and educational activities. This type of tourism is known as agritourism. 

Agritourism has been defined from the outset as a type of agricultural investment and mainly as a 

diversification strategy to increase the economic value of agricultural businesses. In this regard, visitors 

directly increase agricultural income and profit (for example, through ticket sales), which is very 

important for small and medium-sized farmers in preserving their land and transferring it to the next 

generation. This type of tourism, through income diversification and increased economic profit resulting 

from the combination of agricultural and tourism activities, can affect the livelihood of rural residents 

and improve the local economy. The rural areas of Tonekabon Township, due to the large number of 

annual tourists and having high agritourism potentials (such as tea, citrus, and kiwi orchards, rice 

paddies, flowers and ornamental plants, etc.), can be considered as one of the sites for creating and 

developing agritourism activities. However, in this context, the participation and support of the local 

community, as one of the main actors in these activities, is very important. Accordingly, the aim of the 

present study is to investigate the relationship between local community participation and support for 

creating and operationalizing agritourism activities and the development of rural businesses in the 

studied areas. 

 

Method 

The research method is applied in terms of purpose and descriptive-analytical in nature. The required 

information was collected using library and field methods and through a questionnaire instrument. To 

design the research instrument, first, articles published in reputable scientific databases were analyzed, 

and after extracting the main components and the output of interviews with local experts, the indicators 

related to the research topic were operationalized. These were then arranged in the form of a researcher-

made questionnaire and provided to the sample population. The statistical population of the research 

consists of farmers living in the rural areas of Tonekabon Township. The calculated sample size was 

402 people. The variables used in the study include Community-Based Agritourism (CBAT) with 

indicators such as participation, monitoring of managers' performance, environmental awareness, etc., 

and the rural business variable with indicators such as tourism income, diversity of farm activities, 

awareness of target markets, etc. The collected data were analyzed using SPSS statistical software. Also, 

based on the research objective and for data analysis and inference, depending on the type of data and 

the scale of the variables, descriptive statistical methods such as the mean of responses and statistical 

analysis methods such as correlation and regression were used. 

 

Results 

The results of the demographic characteristics of the respondents show that 53.5% of the studied 

individuals are male and 46.5% are female. In terms of marital status, most respondents are married 

(90.8%) and only 9.2% are single. Regarding the level of education, the largest share belongs to 

individuals with a bachelor's degree (51.2%). After that, individuals with a diploma (21.6%) and 

individuals with postgraduate education (master's and above) (13.7%) are placed. Also, 7.7% of the 

respondents have education at the middle school level and 5.7% are illiterate. The average age of the 

respondents was 45.42 years, which indicates that the studied population mainly consists of middle-aged 

individuals who play an active role in rural agricultural and economic activities. The calculated findings 

regarding the community-based agritourism variable show that the mean of all items is higher than the 

median of the average responses, indicating the high capacity of agritourism in the rural areas of the 

studied region. According to the opinions of the respondents (the local community), their willingness, 

participation, and support for the creation and development of this type of tourism are high. Also, 

regarding the rural business variable, the calculated means for all items show a value higher than the 
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median of the average responses, indicating the favorable status of all items related to the 

agritourism business in the villages of Tonekabon Township. The results of the one-sample t-test for 

both variables were calculated to be higher than the median of the average responses and are significant 

at the 99% level, indicating the favorable status of rural businesses and the support of the local 

community for these businesses, which is formed as a result of the creation and development of 

agritourism in rural areas. The results obtained from the Pearson correlation test also show that the two 

variables have a direct and significant relationship at the 99% level. The greater the growth and 

development of agritourism activities with ownership and for the benefit of the local community, the 

more growth and ultimately development will follow in the rural businesses related to these activities. 

 

Conclusion 

The present study investigated the relationship between community-based agritourism and rural 

businesses. The mean scores obtained from the respondents' opinions for both variables—which are 

higher than the median of the responses—indicate the favorable condition of community-based 

agritourism, which shows the high capacity of the studied region for creating and developing these 

activities, as well as the support and willingness of the local community to participate in this type of 

tourism. According to the conducted studies, the results obtained in this research are consistent with 

other studies. For example, the item "To what extent do you sell your local products?" with a mean of 

4.10 indicates that this finding is consistent with the study by Vidayati et al. (2024), which, in the context 

of community-based agritourism, examined local community perspectives on creating a medicinal plant 

garden as a means to promote agritourism with the goal of achieving long-term sustainability, economic 

benefits, and other positive outcomes. Likewise, the calculated means regarding the current state of rural 

businesses dependent on agricultural and tourism activities in these areas, given the value obtained from 

the Pearson correlation test (0.781), show a direct and significant relationship between these two 

variables. This finding aligns with the study by Mora and his colleague (2018), who believe that 

exploiting the capacity of rural areas is the key to improving rural businesses. 
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 ها:  واژهکلید
 جامعه محلی،  

 ،شهرستان تنکابن

 وکار روستایی،  کسب
 گردشگری کشاورزی.

دهه  به در  کشاورزی  گردشگری  اخیر  سرمایه های  نوعی  به عنوان  و  کشاورزی  راهبرد  گذاری  یک  عمده،  طور 
تواند معیشت روستاییان را  وکار کشاورزی شناخته شده است که می سازی برای افزایش ارزش اقتصادی کسب متنوع

تحت تأثیر قرار دهد و اقتصاد محلی را بهبود بخشد. بر همین اساس هدف از مطالعه حاضر بررسی رابطه گردشگری  
نواحی روستایی   وکار روستایی است. منطقه مورد مطالعه پژوهش، کشاورزی مبتنی بر اجتماع محلی و توسعه کسب 

این منطقه دیدن می از  از گردشگران ورودی  زیادی  است که سالانه حجم  تنکابن  به  شهرستان  با توجه  و  کنند 
کشظرفیت گردشگری  بالای  باغ های  برنج،  مزارع  مانند  زینتی، اورزی  گیاه  و  گل  پرورش  و چای،  مرکبات  های 

های ایجاد گردشگری کشاورزی محسوب شود. روش پژوهش  تواند یکی از سایت استخرهای پرورش ماهی و...، می
تحلیلی است. جامعه آماری پژوهش شامل کشاورزان ساکن در نواحی روستایی شهرستان تنکابن   -از نوع توصیفی 

وتحلیل  تجزیه   SPSSافزار آماری  آوری و از طریق نرم است. همچنین اطلاعات مورد نیاز با استفاده از پرسشنامه جمع 
ای و همبستگی  مونهتک   Tهای مختلف میانگین،  های پژوهش، از آزمون شده و با توجه به نوع متغیرها و شاخص 

یافته  است.  فعالیتاستفاده شده  و توسعه  ایجاد  است که  بیانگر آن  بر جامعه  ها  های گردشگری کشاورزی مبتنی 
 وکارهای روستایی دارد.محلی، ارتباطی مستقیم و معنادار با توسعه کسب 

.  وکار روستایی )منطقه مورد مطالعه: نواحی روستایی شهرستان تنکابن(بر جامعه محلی و توسعه کسب  گردشگری کشاورزی مبتنی(.  1405)  زهرا   ، حیدری :  استناد
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 مقدمه  

هایی است که در چند دهه اخیر در پاسخ به کاهش سطح کیفی اقتصاد روستاییان و ضرورت گردشگری کشاورزی ازجمله فعالیت
عنوان ( و اغلب به 2022حفظ و پایداری محیط زیست، همچنین رونق کشاورزی مورد توجه قرار گرفته است )حیدری و همکاران،  

زا  های رشد درونطور عمده با توجه به ظرفیتگزینه توسعه پایدار برای احیای اقتصاد روستایی و تنوع منابع درآمدی مطرح شده و به
باید مبتنی بر جوامع    ها اگر قرار باشد در توسعه جوامع محلی نقش داشته باشند،البته این فعالیت(،  Hatley, 2009)  گیردشکل می

شود و از آنجا گردشگری مبتنی بر جوامع محلی، گردشگری پایداری است که توسط جامعه مدیریت و اداره میمحلی شکل بگیرند.  
رسد  طور مستقیم به جامعه می گیرندگان مقاصد گردشگری هستند، سود حاصل از این نوع گردشگری به که مردم محلی تصمیم

(Yamashita, 2011.) 
منظور تأمین منافع جامعه و اغلب با هدف مشارکت در نگهداری از  وکار محلی است و به این فعالیت، متشکل از چند کسب 

های توسعه جامعه  عنوان مکانیسمی برای بهبود وضعیت معیشت و ایجاد فرصتگیرد، همچنین بهشده شکل میمناطق حفاظت
های اخیر بر مشارکت و توانمندسازی جوامع هرگونه رویکردی به توسعه گردشگری در سال (.Dodds et al., 2016)شود ترویج می

محلی، حفاظت از محیط زیست و فرهنگ جامعه میزبان و توسعه پایدار جامعه متمرکز بوده است، زیرا حمایت و مشارکت جامعه  
 (.Khazaei Pul & Ramezanzadeh Lasboyee, 2023)برای موفقیت توسعه گردشگری ضروری است 

دار جامعه در گردشگری، اگر فقط نخبگان محلی یا افراد خارجی، مالک یا مدیر صنایع عمده یا با توجه به لزوم مشارکت معنی
طور منظور دستیابی به توسعه پایدار گردشگری از طریق گردشگری مبتنی بر اجتماع محلی به زمین باشند، هرگونه مشارکتی به

(. اگر هدف کلی توسعه را ارتقای کیفیت زندگی تعریف کنیم،  2017)تولایی و همکاران،  شودناپذیری با شکست مواجه میاجتناب
مطالعات  (. 2016)بوزرجمهری و همکاران،   پذیر نخواهد بوداین مهم بدون مشارکت اجتماعات محلی و توانمندسازی آنها امکان

به سمت  انجام با حرکت  معیشت خود،  بهبود وضع  برای  روستایی  از جوامع  بسیاری  است که  داده  توضیح  محققان  توسط  شده 
البته حمایت و مشارکت ساکنان از توسعه  (، Prabhakaran et al., 2014)اند  سازی اقتصاد محلی خود کرده گردشگری، اقدام به متنوع 

گردشگری به درک و برداشت آنها از تأثیرات مثبت و منفی گردشگری بستگی دارد، اما در هر صورت، مشارکت در روند توسعه 
های گردشگری بهبود بخشد و از این طریق بر حمایت آنها از توسعه  تواند آگاهی ساکنان را درباره مزایا و هزینهگردشگری می

 (. Rasoolimanesh et al., 2017) گردشگری تأثیر بگذارد

شان را به روی  طوری که درهای مزارعاند، بههایی در زمینه گردشگری داشتههای اخیر تولیدکنندگان کشاورزی فعالیتدر سال 
عنوان گردشگری کشاورزی شناخته اند. این نوع گردشگری به های آموزشی هستند، باز کردهمهمانانی که دنبال سرگرمی و فعالیت

عنوان  طور عمده بهگذاری کشاورزی و بهعنوان نوعی از سرمایه گردشگری کشاورزی از ابتدا به  (.Sue Nasers, 2009)  شده است
متنوع  اقتصادی کسبراهبرد  ارزش  افزایش  برای  بهسازی  بازدیدکنندگان  طور وکار کشاورزی تعریف شده است. در همین راستا 

دهند )برای مثال فروش بلیت( که برای کشاورزان کوچک و متوسط در جهت حفظ  مستقیم درآمد و سود کشاورزی را افزایش می
 (. Barbieri, 2018; Chang et al., 2019)زمین و انتقال آن به نسل بعدی بسیار مهم است 

ها،  اند و با کاسته شدن از حمایت قیمتهای دیگری قرار گرفتههای روستایی مورد استفاده بخش زیادی از زمین  1992از سال   
)مطیعی لنگرودی و   های دیگری برای کسب درآمد پیدا کنندهای دیگری کرده و راهاند از زمین، استفادههکشاورزان مجبور شد

دار را به محصولات  های مزرعه رود و بر آن است تا وابستگی خانواده شمار میها به سازی مزارع یکی از این راه (. متنوع2013حیدری،  
عنوان یک واحد اقتصادی و اجتماعی کاهش یافت، خودکفا بمانند. نوع  ای که وقتی تولید در مزارع به گونه کشاورزی کاهش دهد، به

های عمده دار و بازار بالقوه متفاوت است، اما نمونه های مزرعهفعالیت متنوع مزارع با توجه به محل و ساختار مزرعه، علایق خانواده 
فروشگاه ایجاد  مزرعه،  گردشگری  توسعه  اسبشامل  مراکز  مزرعه،  در محل  مزارع،  هایی  در محل  غذایی  مواد  فراوری  سواری، 

 ,Woods)های جدید است  متنوع سازی در محصولات و دام  های صنفی، همچنینهای خرید میوه سردرختی، فروشگاهشرکت

صورت پراکنده  های گردشگری کشاورزی را بههای اخیر جامعه محلی در بسیاری از نواحی روستایی ایران، فعالیتدر سال   .(2011
 اند.رفت از مشکلات اقتصادی برگزیدهحلی برای برونعنوان راه صورت رسمی، بهها نیز بهو در برخی استان
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های بالای کشاورزی  شامل روستاهایی با ظرفیت  -نواحی روستایی شهرستان تنکابن    - منطقه مورد مطالعه این پژوهش نیز
ای پلطان با الگوی است، مانند روستاهای کوهستانی دهستان دو هزار با الگوی تخصصی کشت فندق و گردو، روستای کوهپایه

آباد با الگوی تخصصی  و روستای نعمت الدین با کشت تخصصی برنجای میرشمستخصصی کشت چای و مرکبات، روستای جلگه
های  دلیل عملکرد ضعیف بخش کشت گل و گیاه و... با توجه به اینکه اقتصاد این نواحی به کشاورزی وابسته است و در حال حاضر به 

های جدی شده است و با وجود ظرفیت و فرصتی به نام گردشگر، ریزی جامع در این زمینه، دچار آسیبدولتی مربوطه و ضعف برنامه
 کرده است.های کشاورزی  وکارهای مرتبط با گردشگری کشاورزی در مکاناندازی کسبجامعه محلی در چند سال اخیر اقدام به راه 

های چندانی در راستای  مطالعات زیادی صورت گرفته است، پژوهش 1( CBT)اگرچه در زمینه گردشگری مبتنی بر جامعه محلی   
در داخل کشور بخصوص در منطقه مورد مطالعه پژوهش حاضر صورت  2( CBAT)  گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی

نگرفته است. بر همین اساس پژوهش حاضر به دنبال بررسی این موضوع است که مشارکت، حمایت و حضور جامعه محلی برای  
ها، چه  نفعان اصلی این فعالیتعنوان یکی از ذیهای گردشگری کشاورزی در نواحی روستایی، بهایجاد و عملیاتی کردن فعالیت

 وکارهای روستایی در این نواحی داشته باشد؟تواند با توسعه کسبارتباطی می
رابطه بین گردشگری و کشاورزی پیچیده است و اینکه تا چه اندازه گردشگری به نفع کشاورزان خواهد بود، همچنان نامشخص 

طور متقابل برای یکدیگر سودمندند. مشخص شده است، کشاورزی و گردشگری به گردشگری کشاورزی،  در برخی تحقیقات    .است
های بازار برای کشاورزان با فروش مستقیم محصولات خود به گردشگران، در بعضی موارد، گردشگری ممکن است با ایجاد فرصت

منظور متنوع سازی در تولید محصولات با ارزش  ای باشد برای کشاورزان بهبرای کشاورزی سودمند باشد. این ممکن است انگیزه
باشد که در بخش خدمات گردشگری  برای کشاورزانی  ثانویه درآمد  منبع  تقاضای جدید گردشگر، همچنین  برآوردن  برای  بالا، 

 (. Choenkwan, 2016)کنند وقت پیدا میاشتغال پاره
هایی داشته باشد.  گذاریتوجهی برای کشاورزان و جوامع درگیر در چنین سرمایه تواند مزایای قابلگردشگری کشاورزی می

بر اقتصادهای محلی و  نتایج تحقیقات حاصل از مطالعات مختلف نشان می  دهد این نوع گردشگری تأثیر اقتصادی چشمگیری 
تواند در سطح محلی، تأثیر گردشگری کشاورزی می (. 2021سازی برای فعالان این بخش به همراه دارد )حیدری،  های متنوع فرصت

کند.  سازند، تقویت میهایی که اقدام جمعی را ممکن میبرای رفاه جوامع مثبت باشد، بنابراین سرمایه اجتماعی را از نظر شبکه
جوامعی که سرمایه اجتماعی بالایی دارند، برای مشارکت در توسعه پایدار و فراگیر گردشگری کشاورزی مجهزترند. با ارائه تجربیات  

توانند کنند، این افراد میدهندگان )جامعه محلی( تعامل بیشتری با بازدیدکنندگان خود ایجاد میمعنادار گردشگری کشاورزی، ارائه
 ,.Grillini et al)شود ای قوی با مزرعه برقرار کنند. چنین تجربیاتی اغلب به سود بیشتر منجر میتری کسب و رابطهتجربه عمیق

2025 .) 
دهد که یک  ( در زمینه گردشگری کشاورزی در نواحی روستایی استرالیا نشان می 2024و همکارانش )  3نتایج مطالعه مارتینوس 

ارائه تر گردشگری کشاورزی میتجربه عمیق بازدیدکننده،  ای دهنده و یک اجتماع منطقه تواند مزایای مشترک متعددی را برای 
سود یا    - 1اند از:  گیرد نیز هستند. این مزایا عبارتتر ایجاد کند که تحت تأثیر آن فضای جغرافیایی که تجربه در آن قرار میوسیع
ها، ایجاد درک متقابل از فرهنگ  -3ای، مناظر کشاورزی و جهان خارج،  ارتباط بین مناطق و جوامع منطقه  -2انداز مالی،  پس

های زندگی مختلف. همچنین از دیدگاه محلی، شواهدی از نقش مثبت گردشگری کشاورزی در توسعه اقتصادی  علایق و سبک
 (. Martinus et al., 2024)طور انسجام اجتماعی جامعه نیز وجود داشت یک منطقه و همین

سازی جذاب است، زیرا به ( معتقدند گردشگری کشاورزی یک استراتژی رشد اقتصادی و متنوع 2012و همکارانش )  4شیلینگ  
 آلات( که ممکن است برای مدتهای موجود مزرعه )زمین، نیروی کار و ماشیندهد درآمد اضافی از داراییکشاورزان امکان می

کند و دست آورند، در عین حال نوسانات فصلی در جریان پول نقد مزرعه را تعدیل میشدند، بهبیکار بودند یا استفاده نمیزیادی  
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مزایای دیگر آن شامل افزایش  (.  Schilling et al., 2012)دهد  های شغلی در مزرعه را برای اعضای خانواده گسترش میفرصت
ای، ایجاد زیبایی  فرایندهای اداری مزرعهحیات اقتصادی، مزارع خانوادگی، حفظ منابع طبیعی و فرهنگی در مناطق روستایی، تسریع  

طور این نوع گردشگری به(.  Santeramo & Barbieri, 2017)  استدر محیط اطراف، رشد اقتصادی، احیای جوامع روستایی و...  
شوند چند منبع کشاورزی و غیرکشاورزی را برای بهبود درآمدهایشان  شود که مجبور میمعمول در مزارع خانوادگی سنتی انجام می

ها، به صاحبان مزارع تعلق های کشاورزی و اقامتگاهها، مانند فعالیتو بیشتر سود حاصل از فعالیت(  Arru et al., 2019)ترکیب کنند  
شود. علاوه بر این، تأثیر مثبت گردشگری کشاورزی ممکن است به درآمد گیرد و به ارزش دارایی و درآمد مزرعه افزوده میمی

ها نیز کمک کند  ها و مغازهوکارهای محلی مانند رستورانفروش جامعه محلی، مالیات فروش و اشتغال، از طریق تحریک کسب
(Brinkley, 2012; Tew, 2010.) 

جزمیک   مطالعه  )  1طبق  همکارانش  کشاورزی،  2015و  گردشگری  مزایای  با  ارتباط  در  لهستان  در  می(  نشان  دهد نتایج 
های گردشگری کشاورزی به تنوع مزارع و  تواند محرک اقتصادی قوی در توسعه روستایی باشد. فعالیتگردشگری کشاورزی می

ویژه  ای است برای بسیاری از کشاورزان، بهسازی مزرعه اغلب انگیزه شود. در واقع متنوعها در مناطق روستایی منجر می فعالیت
شود. افزون بر این،  مناطق خاص دیده می   گردشگریآنهایی که مالکان مزارع کوچک هستند. بخشی از این تنوع در محصولات  

 Jeczmyk)کند  شود، کمک میهای فرهنگی و اقتصادی مناطق روستایی که به تنوع بیشتر منجر میگردشگری کشاورزی به جنبه

et al., 2015  .)( نیز معتقد است  2016باربیری )شود که تنوع اقتصاد محلی و توسعه گردشگری کشاورزی به این دلیل پیشنهاد می
پردازند،  های تفریحی و خرید میطور معمول در خارج از مقاصد طبیعی خود به فعالیتروستایی را تقویت کند، زیرا بازدیدکنندگان به

محیطی )مانند، حفظ و نگهداری از شود، زیرا ظرفیت لازم برای گسترش مزایای زیستهمچنین گردشگری کشاورزی پیشنهاد می
 (. Barbieri et al., 2016)فرهنگی )مانند، اسکان مجدد نواحی روستایی( برای جوامع محلی دارد    -منابع طبیعی( و مزایای اجتماعی  

،  4دهند: میزبانانرا با عناوین زیر ارجاع می  3یا جوامع  2طور معمول جامعه محلی مطالعات دانشگاهی در زمینه گردشگری، به
کند که در یک محدوده  . در واقع واژه جامعه محلی به گروهی از مردم اشاره می 8و مردم محلی  7، ساکنان 6، بومیان 5مردم بومی

با عناصر طبیعی و فرهنگی زندگی می کنند؛ جایی که تجربه گردشگر قرار گرفته،  مشخص از منطقه مقصد گردشگری، همراه 
اثرات مثبت و منفی توسعه گردشگری  محصول گردشگری در آن تولید شده و افرادی وجود دارند که به  بالقوه تحت تأثیر  طور 

(. دلیل اصلی معرفی گردشگری مبتنی بر جامعه محلی بر مبنای رویکردی جایگزین برای گردشگری 2017هستند )حبیب الهی،  
های گردشگری نیاز است )مانند بهبود معیشت فقرا و تولید مزایای  انبوه است و برای کمک بیشتر به توسعه جامعه محلی، به فعالیت

محلی(.   جامعه  یک  در  می  CBTمتعدد  شناخته  توسعه  برای  ابزاری  همچنین  است،  محلی  جامعه  فعال  مشارکت  شود شامل 
(Jugmohan, 2015  .)اساسی کنترل  جامعه محلی  آن  در  که  است  گردشگری  به  رویکردی  جامعه،  بر  مبتنی  بر  گردشگری  تری 

میفعالیت مشارکت  گردشگری  توسعه  و  مدیریت  در  و  دارد  قابل ها  بنابراین سهم  میکند،  باقی  جامعه  در  منافع  از  ماند توجهی 
(Ramezanzadeh Lasboyee & Khazaei Poul, 2023  ؛) تأکید گردشگری مبتنی بر اجتماع محلی، بر نقش مرکزی جوامع محلی

انواع گردشگری است. مدیریت با توسعه جامعه نسبت به سایر  توانایی ظرفیت    CBTصحیح   در گردشگری و همبستگی بیشتر 
 (.Tolkach, 2013)بررسی و توجه به هر سه جنبه پایداری را دارد: اقتصاد، جامعه و محیط زیست 

موفقیت توسعه گردشگری در مناطق روستایی به توانایی جوامع محلی و مقصد برای جذب هرچه بیشتر گردشگر و حفظ منابع  
تواند در مناطق روستایی توسعه یابد که مردم آن اهمیت ای میتوان گفت گردشگریبر این اساس می  .برای آینده بستگی دارد

های  شروط لازم برای توسعه گردشگری در این نواحی، وجود زیرساختهمچنین یکی دیگر از    (، Stetic, 2010)گردشگری را دریابند  
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 ,.Paresishvili et al)ونقل و ارتباطات، آب، برق و گاز، مراکز پذیرایی، مراکز خرید و پزشکی و... است  توسعه مانند وسایل حمل 

راستا(2017 همین  در  اهمیت 2017)  1لاگو  ؛  و  نقش  مانند  عواملی  کشاورزی  گردشگری  برای  عرضه  بخش  در  است  معتقد   )
ها و... تأثیرگذارند، همچنین شامل ها، جاذبهکنندهها، هماهنگونقل، مسکن، واسطههایی مانند حملها، خدمات و سازمانزیرساخت

در رابطه با عرضه  (.  Abdon Lago, 2017)های گردشگران است  مشخصات مالکان مزرعه و عرضه کشاورزی در راستای اولویت
دهد کشاورزی در کشورهای آسیای شرقی ازجمله  ( در تایوان نشان می2019و همکارانش )  2گردشگری کشاورزی، مطالعه چانگ 

شود. با  ژاپن، کره جنوبی و تایوان، کاهش اندازه مزرعه و کاهش سهم در خروجی یک کشور، توسط مالکان کوچک مشخص می
کنندگان برای اوقات فراغت و کاهش ارزش محصولات کشاورزی، گردشگری کشاورزی، دلیل افزایش تقاضای مصرفاین حال، به 

 (.Chang et al., 2019)شود وکار شناخته میفرصتی اساسی برای کارآفرینی در کسب

اند. شود، داده های مختلفی به انواع گردشگری مبتنی بر جامعه که در جوامع مختلف انجام میهای اخیر محققان نامدر سال 
رود، اما در حال  شمار میدر این میان گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه، نوع جدید و نوظهوری از گردشگری مبتنی بر جامعه به

( نیز در زمینه 2024و همکارانش ) 3ویدایاتی  (.Bhatta & Ohe, 2019) حاضر به مفهومی مهم در توسعه روستایی تبدیل شده است 
ای عنوان وسیلههای جوامع محلی در مورد ایجاد یک باغ گیاهان دارویی بهگردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی، دیدگاه 

کنند برای ترویج گردشگری کشاورزی با هدف دستیابی به پایداری بلندمدت، مزایای اقتصادی و سایر پیامدهای مثبت را بررسی می
یکپارچه فعالیت ادغام  به  بالای جامعه محلی  نتایج حاصل، تمایل  را نشان  که  آنها  با زندگی روزمره  های گردشگری کشاورزی 

 (. Widayati et al., 2024) شوددهد و به درآمد بیشتر برای آنها منجر می می
وکارهای روستایی است. توسعه  برداری از ظرفیت مناطق روستایی، کلید بهبود کسب( بهره 2018و همکارش )  4طبق مطالعه مورا

ای، ترویج شود بستگی دارد. یکی از امکانات توسعه منطقههای اقتصادی که در مناطق مختلف انجام میمناطق روستایی به فعالیت
تنها به تسریع  های جدید نههای خاص گردشگری، مانند گردشگری روستایی و گردشگری کشاورزی است. اجرای فعالیتزمینه

های فرهنگی و اجتماعی نیز کمک های تجاری، بلکه به افزایش رشد اقتصادی، افزایش شمول اجتماعی و توسعه فعالیتفعالیت
 (. Mura & Ključnikov, 2018)ای هستند کننده، اساس توسعه منطقهکند. این عوامل تعیین می

نتایج مطالعات صورت گرفته در زمینه گردشگری کشاورزی تأیید بر این موضوع است که فعالیت کشاورزی که اشتغال عمده   
وکارهای روستایی داشته تواند نقش بسزایی در توسعه کسبعنوان یک جاذبه حائز اهمیت میبه  دهد،جوامع روستایی را تشکیل می

و به دنبال آن اقتصاد روستا را تحت تأثیر قرار دهد، اما طرح این مسئله که جایگاه جامعه محلی در این بین کجاست، مطالعات 
اند، همچنین سایر مطالعات در زمینه گردشگری مبتنی بر جامعه محلی و گردشگری خصوص در داخل کشور به آن پرداخته کمی به

مین اساس پژوهش حاضر تلاش دارد که با در نظر گرفتن این  اند، بر هصورت مستقل در رابطه با ابعاد توسعه پرداخته کشاورزی به
 وکار روستایی بپردازد.شکاف مطالعاتی به نقش جامعه محلی در ارتباط با گردشگری کشاورزی و توسعه کسب

 شناسی تحقیقروش

تحلیلی اسات و اطلاعات مورد نیاز با اساتفاده از شایوه    -روش پژوهش به لحاظ هدف، کاربردی و بر اسااس ماهیت، توصایفی 
آوری شااده اساات. برای طراحی ابزار پژوهش ابتدا مقالات منتشاارشااده در ای و میدانی و از طریق ابزار پرسااشاانامه جمعکتابخانه

های کلان و نیز خروجی مصاحبه با خبرگان محلی، اقدام های علمی معتبر مورد واکاوی قرار گرفت و پس از استخراج مؤلفهپایگاه
سااخت تنظیم و در اختیار جامعه نمونه های مرتبط با موضاوع پژوهش شاد که در قالب پرساشانامه محققبه عملیاتی شاده شااخص

حجم نمونه  دهند.ن تنکابن تشااکیل میقرار گرفت. جامعه آماری پژوهش را کشاااورزان ساااکن در نواحی روسااتایی شااهرسااتا
نفر بوده اسات. به این صاورت که تعداد خانوارهای نمونه در منطقه مورد مطالعه، با توجه به تعداد کل   402شاده برابر با  محاسابه
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خانوار محاسابه شاده اسات که برای اطمینان از مخدوش شادن احتمالی برخی    371خانوار در هر دهساتان و براسااس فرمول نسابت،  
پرساشانامه در اختیار جامعه نمونه قرار داده   420ها، ساهم کم برخی روساتاها )اعتبار آماری( و قابل فهم نبودن، تعداد  از پرساشانامه

افزار آماری شاده با اساتفاده از نرمآوریاطلاعات جمع (.1وتحلیل قرار گرفت )جدول  پرساشانامه مورد تجزیه 402شاد و در نهایت 
spss ها، بساته به نوع  منظور تحلیل و اساتنتاج دادهوتحلیل قرار گرفته اسات، همچنین بر اسااس هدف پژوهش و بهمورد تجزیه

های تحلیل آماری نظیر همبسااتگی و رگرساایون ها و روش داده و مقیاس متغیرها، از روش آماری توصاایفی نظیر میانگین پاسااخ
 استفاده شده است.

 ( 1404)منبع: نگارندگان،  جامعه آماری و حجم نمونه. 1جدول 

 تعداد روستا  نام دهستان ردیف 
تعداد روستاهای  

 نمونه 
 تعداد نمونه خانوار  تعداد خانوار 

 12 2849 2 8 الدینمیرشمس 1

 115 8215 6 70 گلیجان  2

 64 3752 2 24 تمشکل 3

 36 2852 2 18 کترا 4

 121 8836 4 61 بلده 5

 13 879 3 18 دو هزار  6

 10 478 2 24 سه هزار  7

 371 27861 21 223 کل

 
های مرتبط در زمینه گردشگری  نامه های مورد استفاده در این پژوهش که با مطالعه و بررسی مقالات و پایانمتغیرها و شاخص

اند، در جدول زیر بیان شده است  دست آمدهوکار روستایی، بهکشاورزی، گردشگری مبتنی بر جامعه محلی و نیز اقتصاد و کسب
 (.2)جدول 

 ( 1404 متغیرهای مورد استفاده در پژوهش )منبع: نگارنده،  . 2جدول 

 
1 Suansri 
2 Pookaiyaudom 
3 Goodwin & Santilli 
4 Aldecua 
5 Ernawati 

 منبع نحوه عملیاتی کردن  متغیر 

گردشگری  

کشاورزی  

مبتنی بر  

 جامعه محلی 

میزان مشارکت روستاییان در انتخاب مدیران محلی چقدر است؟ / میزان احساس مسئولیت و نظارت مردم بر عملکرد  
خصوص شورا و دهیاری چقدر است؟ / تا چه میزان تمایل دارید که در برابر محیط زیست خود مسئول  مدیران اجرایی به

باشید؟ / تا چه میزان تمایل دارید که درباره حفاظت از منابع طبیعی اطراف خود، آگاهی کسب کنید؟ / تا چه میزان نسبت  
می غرور  احساس  خود  زندگی  محل  فعالیتبه  در  زنان  میزان  چه  تا   / دخالت  کنید؟  روستا  اقتصادی  و  اجتماعی  های 

از  می دارید  تمایل  میزان  چه  تا   / دارید؟  تعامل  روستا  اهالی  دیگر  با  خاص  موارد  در  میزان  چه  تا   / و  کنند؟  مسائل 
های سنتی شما احیا شده است؟ های اخیر فرهنگمحیطی آگاهی پیدا کنید؟ / تا چه میزان در سالهای زیستحساسیت

میزان رضایتمندی شما از میراث فرهنگی ملموس و ناملموس به چه میزان است؟ / از وضعیت عدالت و ثبات اقتصادی   /
 رسانید؟تا چه میزان رضایت دارید؟ / تا چه میزان تولیدات محلی خود را بفروش می

 

 (،2003، 1)سوانسری
 (،2015، 2)پوکایادوم

، 3)گودوین و سانتیلی
 (،2010، 4(، )آلدکوا2009

 ( و2015، 5)ارناواتی 
مصاحبه با خبرگان 

 محلی 
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منطقه مورد مطالعه پژوهش، نواحی روستایی شهرستان تنکابن است. این شهرستان از سمت شمال به دریای مازندران، از  

ترتیب جلگه و روستا، جنگل آباد محدود شده و جنوب آن را به طرف غرب به شهرستان رامسر و از سمت شرق به شهرستان عباس 
الدین، گلیجان، تمشکل، بلده، کترا، دو  و سپس ارتفاعات البرز در برگرفته است. شهرستان تنکابن دارای هفت دهستان )میر شمس

(. پراکندگی این نواحی 1395نفر جمعیت است )مرکز آمار ایران،    81294روستای دارای خانوار با تعداد    223هزار و سه هزار( و تعداد  
اند. نواحی روستایی مورد مطالعه دارای مزارع چای، برنج، شده  جلگه و ساحل واقع ای است که در سه اکوسیستم کوهستان،گونه به

های کشاورزی شامل دامداری، زراعت،  کیوی، مرکبات، گل و گیاه زینتی و... است و جمعیت زیادی از ساکنان محلی به فعالیت
کنند، بر  عنوان گردشگر سالانه از این منطقه بازدید میباغداری، ماهیگیری اشتغال دارند و در کنار کشاورزی، جمعیت زیادی به

ظرفیت دارای  مطالعه  مورد  منطقه  روستایی  نواحی  اساس  جاذبه همین  و  بهها  بسیاری  فعالیتهای  توسعه  و  ایجاد  های  منظور 
 (. 1گردشگری کشاورزی است )شکل  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
( 1404)منبع: نگارنده،  نقشه روستاهای منطقه مورد مطالعه . 1شکل   

 
1 Dasola 
2 Ciolac 
3 Chiang 
4 Nasers 
5 Anglin 
6 Amaral 
7 Tasci 

وکار  کسب

 روستایی

ها درآمد داشته باشید؟ / تا  تا چه میزان تمایل دارید که علاوه بر تولیدات کشاورزی از طریق گردشگری در مزارع و باغ
گذاری در تسهیلات و یا خدمات  های متنوع در مزرعه داشته باشید؟ / اهمیت سرمایهچه میزان تمایل دارید که فعالیت

اهمیت دسترسی به شبکهجدید در کسب های کارآفرینان گردشگری کشاورزی در  وکار گردشگری کشاورزی / میزان 
به شبکه اهمیت دسترسی  میزان   / اهمیت وجود  داخل کشور   / کشور  در خارج  کارآفرینان گردشگری کشاورزی  های 

مشتریان کلیدی برای محصولات و خدمات گردشگری / اهمیت دسترسی و سهولت گردشگران به محصولات و خدمات  
شاورزی / اهمیت آگاهی نسبت به بازارهای هدف و نیازهای گردشگران کشاورزی / اهمیت استفاده از تبلیغات  مرتبط با ک

برای ارائه خدمات و فروش محصولات به گردشگران / اهمیت آگاهی نسبت به محصولات و خدمات رقبا در روستاهای  
گذاری  وکار گردشگری کشاورزی در روستا / اهمیت سرمایهمنطقه / اهمیت امکانات زیرساختی مورد نیاز برای رونق کسب

وکار گردشگری کشاورزی در روستا / گردشگری تا چه میزان موجب تنوع اقتصادی و شغلی در روستا برای توسعه کسب
وکارهای کوچک و جدید در  های اخیر آیا کسبشده است؟ / تا چه میزان از میزان درآمد خود رضایت دارید؟ / در سال

 روستایی اتفاق افتاده است؟ / تا چه میزان گردشگری موجب ورود سرمایه از خارج روستا به روستا شده است؟ نواحی 

 (،2017، 1)دزولا
و همکاران،   2)سایولاک

2019،) 
 (،2013، 3)چیانگ
 (،2009، 4)ناسرز
 (،2015، 5)انجلین
 (،2009، 6)آمارال

 (،2003)سوانسری، 
و همکاران،   7)تاسی

 ( و 2013
مصاحبه با خبرگان 

 محلی 
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 های پژوهشیافته

بیانگر درصد جنسیت، تأهل و سطح سواد در جدول زیر مشخصات فردی افراد پاسخگو نشان داده شده است، این یافته  ها 
 (.3دهد )جدول پاسخگویان است، همچنین میانگین سنی این افراد را نشان می 

های میدانی( مشخصات فردی پاسخگویان )منبع: یافته. 3جدول   

 درصد  مشخصات فردی 

 جنس 
5/46 زنان  

5/53 مردان   

 تأهل 
2/9 مجرد   

8/90 متأهل   

 سطح سواد 

سواد بی  7/5  

7/7 راهنمایی   

6/21 دیپلم  

2/51 لیسانس  

لیسانس و بالاتر فوق  7/13  

42/45 میانگین سن   

  

کاررفته در پژوهش  از نظرات پاسخگویان در ارتباط با متغیرهای به  SPSSافزار آماری  های نرمدر ادامه به بررسی سایر خروجی 
 شود:که در جداول زیر بیان شده است، پرداخته می

ها بالاتر از آمده، میانگین تمام گویهدستدر رابطه با متغیر گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی با توجه به نتایج به 
ها است که از وجود ظرفیت بالای گردشگری کشاورزی در نواحی روستایی منطقه مورد مطالعه حکایت دارد و  میانه متوسط پاسخ

 (. 4طبق نظر افراد پاسخگو )جامعه محلی( تمایل، مشارکت و حمایت آنها از ایجاد و توسعه این نوع گردشگری بالاست )جدول 

 های میدانی( های مرتبط با گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی )منبع: یافتهگویه. 4جدول 

 میانگین  انحراف معیار  خیلی کم  کم  تا حدی  زیاد خیلی زیاد  هاگویه
 91/3 810/0 7/0 3 1/24 8/48 4/23 میزان مشارکت روستاییان در انتخاب مدیران محلی چقدر است؟ 

میزان احساس مسئولیت و نظارت مردم بر عملکرد مدیران اجرایی  
 خصوص شورا و دهیاری چقدر است؟ به

4/25 6/37 6/21 7/9 7/5 126/1 67/3 

برابر محیط زیست خود مسئول  در  دارید که  تمایل  میزان  تا چه 
 باشید؟

3/34 1/36 1/24 5/4 1 925/0 98/3 

تا چه میزان تمایل دارید درباره حفاظت از منابع طبیعی اطراف خود  
 آگاهی کسب کنید؟ 

1/36 3/36 6/20 7 - 921/0 01/4 

 87/3 026/1 5/2 2/6 1/26 8/31 3/33 کنید؟ تا چه میزان نسبت به محل زندگی خود احساس غرور می

های اجتماعی و اقتصادی روستا دخالت  تا چه میزان زنان در فعالیت
 کنند؟می

3/30 1/29 6/26 10 4 118/1 72/3 

 91/3 943/0 5/1 7 7/19 3/43 6/28 تا چه میزان در موارد خاص با دیگر اهالی روستا تعامل دارید؟ 

محیطی  های زیستاز مسائل و حساسیت  دتا چه میزان تمایل داری
 آگاهی پیدا کنید؟

6/29 6/39 2/17 2/12 5/1 032/1 84/3 

اخیر فرهنگتا چه میزان در سال احیا شده  های  های سنتی شما 
 است؟ 

8/34 3/34 6/20 5/9 7/0 999/0 93/3 

میزان رضایتمندی شما از میراث فرهنگی ملموس و ناملموس به  
 چقدر است؟ 

9/23 5/40 1/26 7/8 7/0 933/0 78/3 

 77/3 159/1 5/5 5/8 6/22 1/30 3/33 از وضعیت عدالت و ثبات اقتصادی تا چه میزان رضایت دارید؟

 10/4 813/0 - 7/3 4/17 3/44 6/34 رسانید؟ تا چه میزان تولیدات محلی خود را به فروش می
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با متغیر کسب  ارتباط  نتایج مستخرج از پرسشنامه در  ها شده برای تمام گویههای محاسبهوکار روستایی، میانگینبر اساس 
وکار گذاری در تسهیلات/ خدمات جدید در کسبطوری که گویه »سرمایه دهد، بهها را نشان میمقداری بالاتر از میانه متوسط پاسخ

های متنوع در ( بالاترین مقدار و گویه »تا چه میزان تمایل دارید فعالیت18/4گردشگری کشاورزی بسیار مهم است«، با میانگین )
های  است که این مقادیر بیانگر وضعیت مطلوب تمامی گویه   دست آورده( کمترین مقدار را به 82/3مزرعه داشته باشید«، با میانگین )

 (. 5وکار گردشگری کشاورزی در روستاهای شهرستان تنکابن است )جدول مرتبط با کسب

 ( 1403های میدانی، وکار روستایی )منبع: یافتههای مرتبط با کسبگویه . 5جدول 

 میانگین  انحراف معیار  خیلی کم  کم  تا حدی  زیاد خیلی زیاد  گویه ها
از   کشاورزی  تولیدات  بر  علاوه  که  دارید  تمایل  میزان  چه  تا 

 طریق گردشگری درآمد داشته باشید؟ 
4/22 5/51 9/16 5/7 7/1 910/0 85/3 

های متنوع در مزرعه داشته  تا چه میزان تمایل دارید که فعالیت
 باشید؟

4/26 1/37 6/29 2/6 7/0 920/0 82/3 

در سرمایه )نوآوری  جدید  خدمات  تسهیلات/  در  گذاری 
و   کسبمحصولات  در  کشاورزی فرایندها(  گردشگری  وکار 

 بسیار مهم است. 
3/32 5/55 10 2/2 - 694/0 18/4 

شبکه به  در دسترسی  کشاورزی  گردشگری  کارآفرینان  های 
 داخل کشور تا چه میزان اهمیت دارد؟ 

1/28 5/50 9/19 7/0 7/0 759/0 04/4 

شبکه به  در دسترسی  کشاورزی  گردشگری  کارآفرینان  های 
 خارج کشور تا چه میزان اهمیت دارد؟ 

4/28 8/39 6/22 2/9 - 930/0 87/3 

برای محصولات و خدمات گردشگری   وجود مشتریان کلیدی 
 چقدر مهم است؟ 

8/41 8/37 2/15 5/4 7/0 891/0 15/4 

دسترسی و سهولت گردشگران به محصولات و خدمات مرتبط  
 با کشاورزی تا چه میزان اهمیت دارد؟ 

3/35 8/42 2/18 2/2 5/1 868/0 08/4 

آگاهی نسبت به بازارهای هدف و نیازهای گردشگران کشاورزی  
 اهمیت دارد. 

6/37 43 2/14 5/4 7/0 866/0 12/4 

میزان استفاده از تبلیغات برای ارائه خدمات و فروش محصولات  
فعالیت توسعه  در  گردشگران،  کشاورزی  به  گردشگری  های 

 اهمیت دارد. 
3/39 1/34 2/18 5/8 - 956/0 04/4 

میزان آگاهی نسبت به محصولات و خدمات رقبا در روستاهای  
 منطقه اهمیت دارد. 

1/30 46 7/15 2/8 - 887/0 98/3 

وکار گردشگری  امکانات زیرساختی مورد نیاز برای رونق کسب
 کشاورزی در روستا مهم است. 

8/42 8/30 9/17 7/7 7/0 990/0 07/4 

وکار گردشگری کشاورزی در  گذاری برای توسعه کسبسرمایه
 روستا اهمیت دارد. 

8/32 5/40 7/17 2/8 7/0 949/0 97/3 

گردشگری تا چه میزان موجب تنوع اقتصادی و شغلی در روستا 
 شده است؟ 

6/31 5/41 2/19 5/5 2/2 963/0 95/3 

 06/4 968/0 2/2 7/4 2/16 3/38 6/38 تا چه میزان از میزان درآمد خود رضایت دارید؟

وکارهای کوچک و جدید در نواحی  های اخیر آیا کسبدر سال
 روستایی اتفاق افتاده است؟ 

6/29 1/34 1/26 7 2/3 044/1 80/3 

 98/3 995/0 3 7/4 2/18 3/39 8/34 تا چه میزان گردشگری موجب ورود سرمایه به روستا شده است؟

 

صورت  های مربوط به متغیرهای اصلی پژوهش با یکدیگر ترکیب و بهای، ابتدا تمام گویهنمونهتک  T  برای استفاده از آزمون
ها  میانگین درآمده است و از هرکدام آزمون گرفته شده است. در ارتباط با متغیر گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی، یافته

دهد،  ( رقم بالاتری را نشان می3ها )ها، در مقایسه با میانه پاسخ( برای کل گویه87/3شده )بیانگر آن است که میانگین محاسبه
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است، بیانگر معنادار    05/0( است از آنجایی که خطای محاسبه شده کمتر از  000/0آمده برابر با )دستهمچنین سطح معناداری به
آمده از دستهای بهوکار روستایی نیز یافته ها و توافق معنادار بین نظرات جامعه پاسخگو است. در رابطه با متغیر کسببودن یافته 

( بیشتر است که بیانگر  3ها )(، از میانه پاسخ 3/ 99ها )شده برای کل گویه دهد که میانگین محاسبه ای نشان مینمونه تک  Tآزمون  
کسب مطلوب  این کسبوضعیت  از  محلی  جامعه  حمایت  و  روستایی  گردشگری  وکارهای  توسعه  و  ایجاد  نتیجه  در  که  وکارها 

 (. 6گیرد، است )جدول کشاورزی در نواحی روستایی شکل می

 های میدانی( )منبع: یافتهدر ارتباط با گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی و کسب کار روستایی  Tنتایج آزمون . 6جدول 

 انحراف معیار  میانگین    tارزش t تعداد  مؤلفه
 خطای استاندارد 

 از میانگین  
 اختلاف میانگین  سطح معناداری 

گردشگری کشاورزی 
 مبتنی بر جامعه محلی  

402 73/24 3 87/3 708/0 3536 /0 000/0 8745 /0 

 0/ 9945 000/0 0/ 0289 0/ 5801 99/3 3 37/34 402 وکار روستایی کسب

 
های محاسبه شده از وکار روستایی، یافتهدر مورد رابطه بین دو متغیر گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی و کسب

دهد که دو  (، نشان می000/0آمده برابر با )دست( و نیز سطح معناداری به0/ 781آزمون همبستگی پیرسون با مقدار همبستگی )
اندازه میزان رشد و توسعه فعالیت  99متغیر در سطح   های گردشگری  درصد دارای رابطه مستقیم و معنادار هستند. در واقع هر 

ها، رشد و در نهایت توسعه  وکارهای روستایی مرتبط با این فعالیتکشاورزی با مالکیت و به نفع جامعه محلی بیشتر باشد، کسب
 (. 7بیشتری را در پی خواهند داشت )جدول 

 های میدانی( رابطه همبستگی میان متغیرهای پژوهش )منبع: یافته. 7جدول 

 وکار روستاییکسب شرح

گردشگری کشاورزی مبتنی بر 

 جامعه محلی 

 0/ 781**  میزان همبستگی 

 000/0 سطح معناداری 

 402 تعداد پاسخگویان

 

 گیریبحث و نتیجه 
هایی است که در چند دهه اخیر در پاسخ به کاهش سطح کیفی اقتصاد روستاییان و ضرورت گردشگری کشاورزی ازجمله فعالیت

عنوان یک گزینه توسعه پایدار برای حفظ و پایداری محیط زیست، همچنین رونق کشاورزی، مورد توجه قرار گرفته است و اغلب به
گیرد، اگرچه زا شکل میهای رشد درونطور عمده با توجه به ظرفیتاحیای اقتصاد روستایی و تنوع منابع درآمدی مطرح شده و به

ها از ماندگاری و پایداری چندانی برخوردار نخواهند بود، زیرا  بدون حمایت، مشارکت، مدیریت و مالکیت جامعه محلی، این فعالیت
کند که در این حوزه نیز جامعه محلی از این قاعده  ی را تقویت میپذیرخاطر به هر فعالیتی، حس مسئولیتوجود منافع و حس تعلق

مستثنا نیست. بر همین اساس بسیاری از جوامع روستایی و نیز افراد شاغل در بخش کشاورزی، برای بهبود وضع معیشت خود، با 
اند اند، همچنین سعی در ورود به حوزه گردشگری داشتهسازی اقتصاد محلی خود کردهحرکت به سمت گردشگری، اقدام به متنوع 

اند. این نوع گردشگری  های آموزشی هستند، باز کردهو درهای مزارع خود را به روی مهمانانی که به دنبال سرگرمی و فعالیت
بهبه است،  شده  شناخته  کشاورزی  گردشگری  میعنوان  کشاورزی  وزارت  که  را  سیسیطوری  کشاورزی  گردشگری  پی 

بخش»کسب دیگر  یا  دامداری،  مزرعه،  در  میوکاری  کشاورزی  سرگرمهای  و  آموزشی  تجربه  بر  علاوه  که  برای  داند  کننده 
 بازدیدکنندگان، تولید درآمد اضافی را برای مالکان اراضی در پی خواهد داشت«. 

وکارهای  شده، پژوهش حاضر به بررسی رابطه بین گردشگری کشاورزی مبتنی بر اجتماع محلی و کسببا توجه به مطالب گفته 
 - ها است  که بالاتر از حد میانه پاسخ  -آمده از نظرات پاسخگویان برای هر دو متغیر  دستهای به روستایی پرداخت که میانگین

کننده وضعیت مطلوب گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی است که نشان از ظرفیت بالای منطقه مورد مطالعه برای  بیان
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طوری که گویه »تا ها و نیز حمایت و تمایل جامعه محلی برای مشارکت در این نوع گردشگری دارد، بهایجاد و توسعه این فعالیت
مبین این ادعا است که این یافته منطبق است با مطالعه    10/4رسانید؟« با میانگین  چه میزان تولیدات محلی خود را به فروش می

های جوامع محلی در مورد ایجاد  ( که در زمینه گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی، دیدگاه2024ویدایاتی و همکارانش )
ای برای ترویج گردشگری کشاورزی با هدف دستیابی به پایداری بلندمدت، مزایای اقتصادی عنوان وسیلهیک باغ گیاهان دارویی به

کرده  بررسی  را  مثبت  پیامدهای  سایر  حاصل،  و  نتایج  فعالیتاند.  یکپارچه  ادغام  به  محلی  جامعه  بالای  گردشگری  تمایل  های 
شود، همچنین در ارتباط با گویه »گردشگری  دهد که به درآمد بیشتر برای آنها منجر میکشاورزی با زندگی روزمره آنها را نشان می

ها است با  که بالاتر از میانه پاسخ  3/ 95شده  تا چه میزان موجب تنوع اقتصادی و شغلی در روستا شده است؟« میانگین محاسبه
( انطباق دارد. این مطالعه در لهستان و در ارتباط با مزایای گردشگری کشاورزی انجام شده 2015مطالعه جزمیک و همکارانش )

 . ها در مناطق روستایی را به همراه داردهای گردشگری کشاورزی، تنوع مزارع و فعالیتدهد فعالیتاست، نتایج نشان می
های کشاورزی و گردشگری  وکار روستایی وابسته به فعالیتدهنده وضع موجود کسبشده همچنین نشانهای محاسبهمیانگین

( رابطه مستقیم و معنادار این دو متغیر  0/ 781آمده از آزمون همبستگی پیرسون )دستدر این نواحی است که با توجه به مقدار به
برداری از ظرفیت مناطق روستایی، کند که معتقد است بهره ( برابری می2018شود. این یافته با مطالعه مورا و همکارش )نیز تأیید می

شود، های اقتصادی که در مناطق مختلف انجام میوکارهای روستایی است. توسعه مناطق روستایی به فعالیتکلید بهبود کسب
منطقه توسعه  امکانات  از  یکی  و  دارد  زمینهبستگی  ترویج  گردشگری ای،  و  روستایی  گردشگری  مانند  گردشگری،  های خاص 

نگارنده تصدیق می میدانی  مشاهدات  مطالعات و  راستا  در همین  است.  فعالیتکشاورزی  اینکه  به  توجه  با  گردشگری کند  های 
وکارهای زیادی که مرتبط با این نوع  های مربوطه شکل نگرفته است، اما کسب صورت رسمی و با مجوز بخشکشاورزی هنوز به

گذاران داخلی گسترش یافته است. برای نمونه وجود کارخانه محلی، بخش خصوصی و سرمایهگردشگری هستند، توسط جامعه  
به  که  گردن  قلعه  و  کلایه  شعیب  پلطان،  روستاهای  در  همچنین چای  هستند،  فعالیت  مشغول  تبدیلی  صنایع  واحدهای  عنوان 

های منتهی به مقاصد  هایی در مسیر جادهکشاورزانی که در فصول مختلف محصولات کشاورزی خود را در اراضی خود یا در دکه 
ای، فروش محصول فندق و ای و کوهپایهرسانند )مانند فروش محصول برنج و مرکبات روستاهای جلگهگردشگری به فروش می

گردی که با  های بومهای اقامتی گردشگری کشاورزی نیز در قالب خانهلوبیا در روستاهای دهستان دو هزار و سه هزار(. فعالیت
وکار روستایی با ارائه عنوان کسباند، بهدستی شهرستان در اراضی باغی بنا شدهمجوز اداره میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع

خدمات مرتبط با گردشگری کشاورزی در کنار کسب درآمد برای صاحبان این مشاغل، احیای معیشت، فرهنگ، آداب و رسوم و در  
های کشاورزی را برای نواحی روستایی به همراه خواهد داشت. در همین زمینه گویه »در  نهایت پایداری محیط زیست و فعالیت

، وجود این موضوع را  80/3وکارهای کوچک و جدید در نواحی روستایی اتفاق افتاده است؟« با میانگین  های اخیر آیا کسب سال
( در تایوان مبنی بر اینکه گردشگری کشاورزی، فرصتی اساسی برای کارآفرینی  2019کند و با مطالعه چانگ و همکارانش )تأیید می
 شود، انطباق دارد.وکار شناخته میدر کسب

در رابطه با بحث محیط زیست و حفاظت از منابع طبیعی، از آنجا که گردشگری کشاورزی، فعالیتی منبع پایه است، نیاز است  
وکارهای گردشگری و گردشگران( در زمینه حفاظت از منابع طبیعی و محیط زیست نفعان )جامعه میزبان، صاحبان کسبتمام ذی

های گردشگری کشاورزی، پایداری منابع طبیعی و محیط زیست است و  روستایی کسب آگاهی کنند؛ چراکه لازمه پایداری فعالیت
وکارهای روستایی مرتبط با این نوع گردشگری شکل خواهد گرفت. در این ارتباط گویه »تا چه میزان تمایل  در پی آن توسعه کسب

( 2016، با مطالعه باربیری ) 01/4یانگین محاسبه شده  دارید که درباره حفاظت از منابع طبیعی اطراف خود آگاهی کسب کنید؟« با م
محیطی )مانند، حفظ و نگهداری شود، زیرا ظرفیت لازم برای گسترش مزایای زیستمبنی بر اینکه گردشگری کشاورزی پیشنهاد می 

 از منابع طبیعی( برای جوامع محلی را دارد، منطبق است.
های ها در جهت بهبود وضعیت گردشگری در نواحی روستایی شهرستان تنکابن، بر اساس میانگیندر رابطه با ارائه پیشنهاد 

های مرتبط با گردشگری کشاورزی مبتنی بر جامعه محلی، گویه »میزان احساس مسئولیت و نظارت  آمده در زمینه گویه دستبه



                                             1405، 1، شماره 3 دوره   ،اجتماعیوکار کسب 31

 

 

را کسب کرده است که با توجه    67/3ترین میانگین  خصوص شورا و دهیاری چقدر است؟« پایینمردم بر عملکرد مدیران اجرایی به 
منظور اعتمادسازی در جهت مشارکت بیشتر جامعه محلی در های مربوطه با وضع قوانینی به شود که سازمانبه آن، پیشنهاد می 

وکارهای گردشگری در نواحی روستایی  رسانی به جامعه محلی در راستای توسعه کسبهای مختلف مدیریتی، آموزش و آگاهیبخش
شان،  ریزی گردشگری در محل زندگیواسطه درگیر کردن آنها در فرایند برنامه پذیری جامعه محلی بهو نیز تقویت حس مسئولیت

 تر عمل کنند. توانند در هدایت جریان توسعه به این نواحی موفقمی
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